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Ш РИФТ В 3D ПРОСТРАНСТВЕ

Переход к постмодернистической 
парадигме во многом связан с техноло- 
гиескими изменениями. Главным рабо­
чим инструментом дизайнера графика 
стал компьютер. Быстрое развитие циф ­
ровых технологий дало в руки дизайне­
ра комплекс новейшего инструмента­
рия (графические планшеты, сканеры, 
принтеры , циф ровы е ф отоаппараты  
и др.) и комплект постоянно усложняю ­
щихся программны х продуктов, пред­
лагающ их новые возможности по обра­
ботке изображений, в том числе и с 3D 
технологиями. Все это позволило пере­
йти на новый уровень сложности дизайна с 
использованием всех возможностей и эф­
фектов, предлагаемых современной техни­
кой.

Классика М одернизм П остмодернизм

Если сравнивать классическую, 
модернистическую и постмодернисти- 
ческую парадигмы, то заметим услож­
нение вы разительного языка дизайна 
и различное отношение к изображае­
мом у пространству внутри листа. Про­
странственная организация может быть 
плоской (одноплановой), многоплано­
вой (многослойной) и объемной. Урав­
новеш енное пространство классики 
формировалось вокруг одной оси -  оси 
симметрии. Модернизму потребовалась 
динамика, для которой необходимо как 
минимум две оси. Новые технологии по­
зволили постмодернизму стать «объем­
ным», то есть появилась третья ось -  ось 
глубины. Как искусственный образ гра­
фика неизбежно вызывает работу вообра­
жения, и, чтобы образ проник в сознание, 
необходимо лишь, чтобы он связался 
с привычным пространственным пред­
ставлением. Глубина кстати, вполне, со­
гласуется с современными технология­
ми виртуальности в интернете. Третья



ось обеспечивает пространственную  
ориентацию  элем ентов ком позици и , 
в результате добавления нового изме­
рения глубины увеличивается содержа­
тельность графики. Глубина не всегда 
необходима, но она всегда повышает 
выразительность языка рекламы. Напри­
мер, «Мегафон» и «Сбербанк» добави­
ли объемности своим товарным знакам 
(ранее плоским).

«Глубина» может быть создана 
с помощью характеристик, которые дей­
ствуют как пространственные ориентиры:

1. Многослойность (оверлепинг), 
когда элементы композиции находят­
ся друг за другом, частично перекры­
вая друг друга.

2. Транспарентность (прозрач­
ность), когда сквозь передние слои про­
свечивают находящиеся дальше.

3. Линейная перспектива (фрон­
тальная, угловая, наклонные с тремя 
точками схода, так называемые «ля­
гушачья» и с высоты птичьего полета), 
когда используются линейные сокраще­
ния уходящих вглубь фигур или других 
элементов.

4. Объемность, когда имитируется 
видимая «реальность» трехмерных объ­
ектов.

5. Окна отверстия, когда пере­
крытие активное, но в переднем слое 
имеются отверстия, через которые мы 
частично видим находящиеся в глубине.

6. Падающие тени , создаю щ ие 
иллюзию пространства при использо­
вании одного слоя от которого отбра­
сывается тень на какую-либо плоскость 
или часть ее.

7 .Х а р а кте р и сти ки , связанные

с проявлениями воздушной перспекти­
вы: а) чем ближе объект, тем четче его 
контуры, шире линия, ярче краски, четче 
проработаны детали и текстура, а также 
больше размер; б) чем дальше, тем бо­
лее размыты контуры, меньше размеры, 
уменьшение проработки или отсутствие 
текстуры, менее активны линии, слабее 
(светлее) оттенки цвета, цветовая рас­
краска обобщеннее и уход ее в голубые 
оттенки (цвет воздуха).

8. Светотень, т.е. имитация раз­
личной освещенности различных участ­
ков формы.

9.Использование известных из 
опыта размерных отношений для выяв­
ления расстояний между ними (напри­
мер, соотношение величины яблока и де­
рева) и др.

Наиболее выразительная пере­
дача объемного пространства достига­
ется  вза и м о д е й ств и е м  н е с ко л ь ки х  
х а р а кте р и сти к  перечисленны х выше 
в сочетании с линейной перспективой. 
Необходимо выполнить шрифтовой пла­
кат (А3), наиболее ярким выразительным 
средством, которого будет передача глуби­
ны пространства. Необходимо сделать 
это настолько активно и оригинально, 
насколько позволит вам ваша фантазия 
и креативность мышления.
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Дарья Крафченко
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THE END.
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Дмитрий Иванов



Анастасия Каланакова
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Юлия Рассеева
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Ольга Соклова



Татьяна Замосковцева
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Наталья Логунова
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Адена Ю ркова



Мария Пермин
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Анастасия Клочко
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Виктория Степанова
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Юлия Сагачева



Татьяна Долговых
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А лсу Валеева



Андрей Уханёв



Виктория Степанова



Арием Яровой



Ольга Колупахина



Особая благодарность студентам, предоставивших свои работы:

Андрюшина Анна 
Валеева Алсу 
Замосковцева Татьяна 
Иванов Дмитрий 
Каланакова Анастасия 
Клочко Анастасия 
Ковалевская Наталья 
Колупахина Ольга 
Колчина Валентина 
Копцев Евгений 
Крафченко Дарья 
Логунова Наталья 
Минченко Полина 
Перлина Мария 
Райзвих Никита 
Рассеева Юлия 
Рогалевич Лина 
Рябина Арина 
Сагачева Юлия 
Соколова Ольга 
Степанова Виктория 
Струк Евгения 
Юркова Адена 
Уханёв Андрей 
Яровой Артем




